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La	   liste	   des	   publications	   ci-‐après	   ne	   comprend	   que	   les	   publications	   des	   enseignants-‐
chercheurs	   rattachés	   à	   l’IAE	   et	   n’intègre	   pas	   celles	   des	   intervenants	   extérieurs	   rattachés	   à	  
d’autres	  composantes	  de	  l’Université	  de	  Montpellier	  ou	  à	  d’autres	  	  institutions.	  
Dans	  cette	  liste,	  l’auteur	  IAE	  a	  été	  souligné	  pour	  les	  articles	  co-‐écrits,	  à	  des	  fins	  de	  lisibilité	  des	  
activités	  de	  recherche	  propres	  aux	  enseignants-‐chercheurs	  de	  l’IAE.	  
	  
	  
Articles	  publiés	  dans	  des	  revues	  classées	  AERES/CNRS/FNEGE	  
	  
	  
Aurier Ph. et Guintcheva G. (2014). Using Affect-Expectations Theory to Explain the Direction 
of the Impacts of Experiential Emotions on Satisfaction, Psychology and Marketing, 31, 10, 
900–913. 
	  
Aurier	   Ph	   et	   Broz-‐Giroux	   A.	   (2014),	   Modeling	   advertising	   impact	   at	   campaign	   level:	  
Empirical	   generalizations	   relative	   to	   long-‐term	   advertising	   profit	   contribution	   and	   its	  
antecedents,	  Marketing	  Letters,	  25,	  2,	  193-‐206.	  
	  
Aurier	   Ph.	   et	   Mejía	   V.	   (2014),	   Multivariate	   Logit	   and	   Probit	   models	   for	   simultaneous	  
purchases:	   Presentation,	   uses,	   appeal	   and	   limitations,	   Recherche	   et	   Applications	   en	  
Marketing,	  29,	  2,	  79	  –	  98	  .	  
	  
Aurier	  Ph,	  Séré	  De	  Lanauze	  G.	  (2012),	  Impacts	  of	  Perceived	  Brand	  Relationship	  Orientation	  
on	  Brand	  Relationship	  Quality	  and	  Attitudinal	  Loyalty:	  	  An	  application	  to	  Strong	  Brands	  in	  
the	  Frequently	  Purchased	  Packaged	  Goods	  Sector,	  	  European	  Journal	  of	  Marketing	  ,	  46,	  11-‐
12.	  
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Bessière	   V.,	   Elkemali	   T.	   (2014).	   Does	   uncertainty	   boost	   overconfidence?,	   The	   case	   of	  
financial	  analysts’	  forecasts	  »,	  Managerial	  Finance,	  Vol.	  40	  Iss:	  3,	  pp.300	  –	  324.	  
	  
Bessière	   V.,	   Stéphany	   E.	   (2014).	   Le	   financement	   par	   crowdfunding	  :	   Quelles	   spécificités	  
pour	  l’évaluation	  des	  entreprises	  ?,Revue	  Française	  de	  Gestion,	  Vol.	  40-‐242,	  pp.149-‐161.	  
	  
Bessière	  V.,	  Pouget	  J.	  (2012),	  Excès	  de	  confiance	  et	  création	  d’entreprise	  :	  une	  synthèse	  des	  
approches	  cognitives,	  Finance,	  Contrôle,	  Stratégie,	  Vol.15-‐4,	  p.1-‐19.	  
	  
Bories-‐Azeau	   I.,	   Loubès	   A.	   (2013),	   Pour	   une	   conception	   renouvelée	   de	   l’évaluation	   des	  
dispositifs	  territoriaux	  :	  le	  cas	  de	  la	  GPEC,	  Cahier	  Spécial	  «RSE,	  DD,	  GRH	  et	  Territoire.	  Vers	  
de	   nouveaux	   modèles	   de	   gestion	   partenariale	   et	   territorialisée?	   (coord.	   O.	   Uzan	   et	   A.	  
Loubès),	  	  Management	  &	  Avenir,	  n°	  59,	  pp.	  158-‐178.	  
	  
Commeiras	   N.,	   Loubès	   A.,	   Bories-‐Azeau	   I.	   (2013),	   «	  Identification	   of	   organizational	  
socialization	   tactics:	   the	   case	   of	   sales	   and	   marketing	   trainees	   in	   higher	   education”,	  
European	  Management	  Journal,	  vol.	  31,	  n°2,	  pp	  164-‐178.	  
	  
Fournier	  C.,	  Weeks	  W.,	  Robert	  C.,	  Chonko	  L.,	  (2013)	  Polychronicity	  and	  Scheduling’s	  Role	  in	  
Reducing	  Role	  Stress	  and	  Enhancing	  SalesPerformance	  ,	  Journal	  of	  Personal	  Selling	  &	  Sales	  
Management,33,(2),193-‐205.	  
	  
Janicot	   C.,	   Mignon	   S.	   (2012),	   “Knowledge	   Codification	   in	   Audit	   and	   Consulting	   Firms:	   a	  
Conceptual	   and	  Empirical	  Approach”,	  Knowledge	  Management	  Research	  and	  Practice,	   Vol.	  
10	  issue	  n°1,	  12	  p.	  
	  
Keh	  P.,	  Rodhain	  F.,Meissonier	  R.,	  Llorca	  V.,	  (2013),«	  Les	  bénéfices	  de	  la	  gestion	  des	  retours	  
de	  produits	  en	  fin	  de	  vie	  :	  le	  cas	  de	  la	  société	  IBM	  »,	  Gestion,	  Revue	  internationale,	  Juin,	  20p.	  
	  
Keh	   P.,Rodhain	   F.,Meissonier,	   R.,(2012)«	  Financial	   Performance,	   Environmental	  
Compliance,	  and	  Social	  Outcomes:	  The	  three	  Challenges	  of	  Reverse	  Logistics.	  Case	  Study	  of	  
IBM	  Montpellier	  »,	  Supply	  Chain	  Forum:	  An	  International	  Journal,	  pp.	  26-‐38	  
	  
Lambert	   J.,	   Bessière	   V.,	   N’Goala	   G.	   (2012),	   Does	   expertise	   influence	   the	   impact	   of	  
overconfidence	   on	   judgment,	   valuation	   and	   investment	   decision	  ?,	   Journal	   of	   Economic	  
Psychology,	  Volume	  33,	  Issue	  6,	  Pages	  1033-‐1272	  (December	  2012)	  	  
	  
Loubès	  A.,	  Bories-‐Azeau	  I.,	  Fabre	  C.	  (2013),	  Les	  enjeux	  du	  capital	  social	  pour	   l’émergence	  
d’une	   GRH	   de	   réseau	  :	   le	   cas	   d’un	   système	   productif	   local	   constitué	   de	   PME,	   Revue	  
Internationale	  PME	  (RIPME),	  vol.	  26,	  n°1,	  pp.	  158-‐178.	  
	  
Marsal	   C.	   (2013)	   «	  Voyage	   au	   cœur	   de	   la	   gouvernance	   mutualiste	  :	   le	   cas	   d’une	   banque	  
française	  »,	  Revue	  des	  Sciences	  de	  Gestion-‐	  Direction	  et	  Gestion,	  n°	  258,	   Janvier-‐Mars,	  pp	  
83	  à	  92	  
	  
Meissonier	  R.	  (2014),	  "La	  recherche	  en	  gestion	  :	  savoir	  méditer	  sur	  ce	  que	  tout	  le	  monde	  a	  
devant	  les	  yeux",	  éditiorial,	  Systèmes	  d'Information	  et	  Management,	  vol.	  19,	  n°1.	  
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Meissonier	   R.	   (2014),	   "L'indéterminisme	   scientifique	   vu	   comme	   une	   richesse",	   éditorial,	  
Systèmes	  d'Information	  et	  Management,	  vol.	  19,	  n°2.	  
	  
Amabile	  S.,	  Meissonier	  R.,	  Haller	  C.,	  Boudrandi	  S.	  (2012),	  "Capacité	  d'absorption	  des	  
informations	  et	  pratiques	  de	  veille	  stratégique	  dans	  les	  PME	  :	  une	  étude	  sur	  des	  
domaines	  vitivinicoles	  provençaux",	  Systèmes	  d'Information	  et	  Management,	  vol.	  17,	  n°3,	  
pp.	  111-‐142	  
	  
Meissonier	   R.,	   Bourdon	   I.	   (2012),	  "Toward	   an	   Enacted	   Approach	   to	   Understanding	   OSS	  
Developers	  Motivations",	  International	   Journal	  of	  Technology	  and	  Human	  Interactions,	   vol.	  
8,	  n°2,	  pp.	  38-‐54	  
	  
Mignon	   S,	   Siadou-‐Martin	   B,	   Janicot,	   C.	   Averseng	   C.,	   Mazard-‐Chapelon	   A.,	   (2012)	  
«	  Management	   des	   connaissances	   :	   quels	   dispositifs	   pour	   quels	   objectifs?	  »,	   Systèmes	  
d’Information	  et	  Management-‐	  Vol.	  17	  issue	  n°3,	  septembre,	  38	  p.	  	  
	  
N’Goala	  G.	  et	  Cases	  A.S.	   (à	  Paraître	  en	  2013),	  La	  relation	  client	  dans	   l’e-‐commerce	  :	  quels	  
leviers	  et	  quelles	  incidences	  sur	  les	  comportements	  d’achat	  ?,	  Recherche	  et	  Applications	  en	  
Marketing.	  
	  
Neveu	   JP.,	   (2013)	   La	   difficile	   prévention	   des	   suicides	   au	   travail,	   Gestion	   –	   Revue	  
Internationale	  de	  Gestion,	  37(4).	  
	  
Rivière	  A.,	  Commeiras	  N.,	  Loubès	  A.,	  (2013)	  «	  Tensions	  de	  rôle	  et	  stratégies	  d’ajustement	  :	  
une	   étude	   auprès	   des	   cadres	   de	   santé	   à	   l’hôpital»,	   Journal	   de	   Gestion	   et	   d’Economie	  
Médicale,	  2-‐3,	  vol.	  31,	  pp	  142-‐162.	  
	  
Séré de Lanauze G. et Siadou-Martin B. (2014), « Bouche-à-oreille négatif : Les effets de la 
virulence et de la crédibilité des messages d’internautes sur la relation à la marque », Revue 
Française de Marketing, N° 248, pp. 7-27 

Séré	   de	   Lanauze	   G.	   et	   Siadou-‐Martin	   B.	   (2013),	   «	  Pratiques	   et	   motivations	   de	  
déconsommation	  :	  une	  approche	  par	   la	   théorie	  de	   la	  valeur	  »,	   Revue	   Française	   de	   Gestion,	  
vol.	  39,	  n°230,	  p.	  55-‐81.	  
	  
Uzan	  O.,	  Loubès	  A.,	  (2013),	  Introduction	  au	  Cahier	  spécial	  «	  RSE,	  DD,	  GRH	  et	  Territoire.Vers	  
de	   nouveaux	  modèles	   de	   gestion	   partenariale	   et	   territorialisée	   ?	  »,	  Revue	  Management	  &	  
Avenir,	  n°59	  
	  
Séré	   de	   Lanauze	   G.	   et	   Siadou-‐Martin	   B.	   (2013),	   «	  Pratiques	   et	   motivations	   de	  
déconsommation	  :	  une	  approche	  par	   la	   théorie	  de	   la	  valeur	  »,	  Revue	  Française	  de	  Gestion,	  
vol.	  39,	  n°230,	  p.	  55-‐81.	  
	  
Tahri	  N.	  et	  Dos	  Santos	  Paulino	  V.	  (2014).	  «	  Les	  obstacles	  à	  l’innovation	  en	  France	  :	  analyse	  
et	  recommandations	  »,	  Revue	  Management	  et	  Avenir	  ,	  (69),	  70–	  88.	  
	  
Tahri	   N.	   et	   J.	   IGALENS	   (2012).	   «	  Perception	   de	   la	   RSE	   par	   les	   salariés	  :	   construction	   et	  
validation	  d’une	  échelle	  de	  mesure	  ».	  Revue	  de	  Gestion	  des	  Ressources	  Humaines,	  N°83	  –	  
Janvier	  –Fevrier	  -‐Mars	  2012,	  pp	  :	  3-‐19.	  
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Ouvrages,	  chapitres	  d’ouvrage,	  autres	  articles	  
	  
Amabile	  S.,	  Meissonier	  R.,	  Haller	  C.	  (2013),	  "Business	  Intelligence	  and	  Absorptive	  Capacity	  
of	   information	   by	   wineries	   in	   the	   Provence	   wine	   industry",	   International	   Business	  
Research,	  vol.	  6,	  n°2,	  pp.	  126-‐136	  
	  
Averseng	   C.(2013)	   «	  La	   réduction	   de	   l’équivocité	   organisationnelle	   comme	   facteur	   de	  
pérennité	  ?	  »,	  In	  Pilotage	  de	  la	  pérennité	  organisationnelle,	  ouvrage	  collectif	  coordonné	  par	  
MIGNON	  S.,	  Editions	  EMS,	  à	  paraître.	  
	  
Balbo	   L.,	   Lichtlé	   M.C.,	   Le	   Bellac	   A.,	   Miffsud	  M.,	   Rodhain	   A.,	   Séré	   	   de	   Lanauze	   G.,	   Siadou-‐
Martin	   B.	   (2014),	   «	  La	   nécessaire	   prise	   en	   compte	   du	   marketing	   dans	   la	   lutte	   contre	  
l’obésité	  »,	   in	   «	  L’obésité	   en	   question,	   Analyse	   transdisciplinaire	   d’une	   épidémie,	   sous	   la	  
direction	  de	  Marcellini	  A.	  et	  Fortier	  V.,	  Les	  Editions	  Hospitalières,	  Introduction,	  pp	  57-‐60.	  
	  
Bessière	   V.,	   Gomez-‐Breysse	   M.,	   Messeghem	   K.,	   Sammut	   S.(2014)	   Accompagnement	   de	  
l’innovation	  :	   retour	   sur	   10	   ans	   d’expérience	  »,	   Entreprendre	   et	   Innover,	   Vol.	   N°21-‐22,	  
pp.47-‐65.	  
	  
Bessière	  V.,	  Stéphany	  E.	  (2014),Le	  crowdfunding,	  fondements	  et	  pratiques,	  De	  Boeck,	  159	  
pages.	  
	  
Bories-‐Azeau	  I.,	  Faillenet	  P.,	  Loubès	  A.,	  Commeiras	  N.	  (	  2013),	  GPEC	  et	  logique	  territoriale	  ?	  	  
Un	   exemple	   dans	   l’industrie	   ferroviaire	  ,	   dans	   (R.	   Soparnot	   &	   D.	   Leroy),	   La	   gestion	   des	  
compétences	  :	  les	  nouveaux	  territoires,	  L’Harmattan,	  pp.	  217-‐232.	  
	  
Dubois	  PL,	  Fournier	  C,	  Jolibert	  A,	  Gavard-‐Perret	  ML	  (2013),	  Le	  marketing	  :	  fondements	  et	  
Pratique,	  Edition	  Economica	  
	  
Halbesleben,	   J.,	   Neveu,	   J.P.,	   Paustian-‐Underdal,	   S.C.,	   Westman,	   M.	   (2014).	   Getting	   to	   the	  
“COR”:	  Understanding	  the	  role	  of	  resources	  in	  Conservation	  of	  Resources	  theory.	  Journal	  of	  
Management.	  40(5),	  1334-‐1364.	  
	  
Marsal	  C.	  (2014)	  «	  Le	  contrôle	  de	  gestionbancaire	  :	  entre	  standardisation	  et	  interactions	  »,	  
Le	  contrôle	  de	  gestion	  aujourd’hui:	  débats,	  controverses	  et	  perspectives,	  coordonné	  par	  Marc	  
Bollecker,	  GéraldNaro,	  Vuibert.	  
	  
Marsal	   C.	   (2013),	   «	  La	   gouvernance	   des	   établissements	   bancaires»,	   chapitre	   de	   l’ouvrage	  
Banque	   et	   intermédiation	   financière,	   coordonné	   par	   Hervé	   Alexandre,	   Economica,	   2°	  
édition.	  
	  
Marsal	  C.	  (2013)	  «	  La	  gouvernance	  mutualiste	  comme	  levier	  de	  gouvernance	  :	  le	  cas	  d’une	  
banque	  »,	   Annales	   d’économie	   publique,	   sociale	   et	   coopérative.	   Volume	  84,	   n°	   1,	   janvier-‐
mars,	  pp	  83-‐101	  
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Meissonier	   R.,	   Houzé	   E.,	   Lapointe	   L.	   (2014),	   "Cultural	   Intelligence	   during	   ERP	  
Implementation:	  Insights	  from	  a	  Thai	  Corporation",	  International	  Business	  Research,	  vol.	  7,	  
n°12	  
	  
Meissonier	  R.,	  Houzé	  E.,	  Bessière	  V.	  (2013),	  Cross-‐Cultural	  Frictions	  in	  Information	  System	  
Management:	   Research	   Perspectives	   on	   ERP	   Implementation	   Misfits	   in	   Thailand,	  
International	  Business	  Research,	  Vol.	  6,	  n°2.	  
	  
Amabile	   S.,	   Couix	   N.,	   Meissonier	   R.,	   Haller	   C.,	   Peneranda	   A.	   (2012),	  "Témoignages	   de	  
doctorants",	  dans	  Agir	  et	  penser	  en	  complexité,	  avec	  Jean-‐Louis	  Le	  Moigne,	  Témoignages	  de	  
mises	  en	  actes,	  Avenier	  Marie-‐José,	  Genelot	  Dominique,	  L'Harmattan,	  pp.	  263-‐278	  
	  
Neveu,	   J.P.	   (2014).	   Suicides	   au	   travail:	   unegestion	   sous	   contraintes.	   In	   L.	   Lerouge	   (Ed.),	  
Approche	  interdisciplinaire	  des	  risques	  psychosociaux	  au	  travail.	  Toulouse:	  Octarès.	  
	  
Neveu	   JP.,(2013)	  El	   síndrome	   de	   quemarse	   por	   el	   trabajo	   (burnout).	   In	   B.	   Moreno,	   &	   E.	  
Garrosa	  (Eds.),Salud	  Laboral:	  riesgos	  psicosociales	  y	  bienestar	  laboral.	  Madrid:	  Pirámide.	  (en	  
coll.	  Avec	  P.	  Gil-‐Monte).	  
	  
Neveu	   J.P.	   (2012)	   «	   Pour	   repenser	   la	   relation	   travail-‐santé	   psychologique	  :	   la	   théorie	   de	  
préservation	  des	  ressources	  »,	  dans	  E.	  Abord	  de	  Chatillon	  &	  O.	  Bachelard	   (Eds.),	  Santé	  et	  
sécurité	  au	  	  travail	  (pp.	  79-‐87).Paris	  :	  Vuibert.	  (2012).	  
	  
Neveu	  J.P	  (2012)	  «	  Estrés	  y	  Burnout	  en	  las	  organizaciones	  :	  Análisis	  de	  la	  situación	  actual	  y	  
proyectos	  de	  futuro	  ».	  Revista	  de	  la	  Sociedad	  Española	  de	  Medicina	  y	  Seguridad	  del	  Trabajo,	  
2012,	  7(3),	  159.	  
	  
Rodhain	  A.,	  Séré	  de	  Lanauze	  G.,	  Siadou-‐Martin	  B.	  (2014),	  «	  Pour	  une	  vision	  marketing	  des	  
mécanismes	  de	  marché	  en	  jeu	  dans	  le	  phénomène	  de	  l’obésité	  »,	  in	  «	  L’obésité	  en	  question,	  
Analyse	   transdisciplinaire	  d’une	  épidémie,	   sous	   la	  direction	  de	  Marcellini	  A.	  et	  Fortier	  V.,	  
Les	  Editions	  Hospitalières,	  Chap.	  3,	  pp	  61-‐88.	  
	  
Sassi,	   N.,	   Neveu,	   J.P.	   (2014).	   L’agressivité	   au	   travail	   comme	   conséquence	   du	   burnout	  :	  
Présentation	   d’un	   modèle	   théorique.	   In	   P.	   Zawieja,	   &	   F.	   Guarniéri	   (Eds.)	   Épuisement	  
professionnel	  :	  innovations	  théoriques	  et	  méthodologiques.	  Paris	  :	  Armand	  Colin.	  
	  
Séré	   	  de	  Lanauze	  G.,	  Siadou-‐Martin	  B.	  (2014),	  «	  Vulnérabilité,	  responsabilité	  et	   légitimité	  :	  
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